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Mayor consumo de
cultura

Sefior director:

Con mucho agrado hemos
podido ver como en Santia-
go han proliferado salas de
espectdculo, ofertas interna-
cionales variadasy otras na-
cionales de gran formato.

Al parecer existe un publi-
co consumidor dispuesto a
invertir en cultura, entrete-
nimiento y deseoso de parti-
cipar de este fenémeno so-
cial. Basta ver solamente la
venta de entradas del proxi-
mo concierto de Paul
McCartney, donde algunas
superan el millén de pesos y
ya han sido adquiridas.

Se estd desarrollando un
publico nuevo y ello debe-
mos verlo como una oportu-
nidad, pero, por lo mismo,
los creadores y agentes cul-
turales deben estar mas aler-
ta que nunca a las necesida-
des de las personas. Las ofer-
tas deben aportar valor real
alagente. La calidad debe ser
irrenunciable. La mirada al
mundo, a las l6gicas de par-
ticipacion y opinién debe ser
tomada en cuenta.

Lo anterior, demanda un
mayor grado de profesiona-
lizacién en los creadores na-
cionales. La mirada debe es-
tar puesta en la viabilidad de
los proyectos y en los impac-
tos reales.

La cultura requiere del vin-
culoyla comunicacién entre
personas, de respetar la opi-
nién de éstas y no puede ac-
tuar como si la gente no tu-
viera criterio o discernimien-
to. Sise quiere que la cultura
recupere liderazgo, sus par-
ticipes tienen que estar dis-
puestos a escuchar, obser-
var y ser empaticos.
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