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PROGRAMA DE ESTUDIOS

A. ANTECEDENTES GENERALES

ASIGNATURA ; Emprendimiento Periodistico
CcODIGO ; PEP 421

CARACTER ; Obligatorio

REQUISITOS : No tiene

CREDITOS . 8

UBICACION : Octavo semestre

HORAS DE CLASES : 68 horas semestrales
HORAS DE PRACTICA : 34 horas semestrales

B. INTENCIONES DEL CURSO

El curso tiene como objetivo que los estudiantes conozcan, comprendan, analicen y
proyecten los conceptos asociados a la creacién, organizacién y gestion de una
empresa periodistica y de comunicaciones, asi como fomentar el espiritu emprendedor
como alternativa de insercion profesional.

Al concluir el curso, los alumnos estaran en condiciones de reconocer los elementos
estratégicos del negocio de las comunicaciones y generar una propuesta original de
emprendimiento basada en datos reales, apoyada en herramientas de gestion,
marketing y comunicacion.

Pertenece al ciclo de Licenciatura y se ubica en la linea Destrezas Periodisticas. A su
vez, se relaciona con cursos de la linea Comunicacion y Empresa como Marketing,
Comunicacion Estratégica y Comunicacion Organizacional. También tiene elementos
en comudn con aquellas asignaturas donde se analiza la actualidad nacional,
internacional y econdémica.

Emprendimiento Periodistico contribuye a la formaciéon de cuatro competencias
genéricas de la UDD: Emprendimiento y liderazgo, Vision analitica, Vision global y
Responsabilidad publica, asi como al desarrollo de las competencias especificas de la
carrera: Adaptacion al entorno e integracion de la informacion y Elaboracion de
productos periodisticos. De acuerdo al ciclo de Licenciatura en que se inscribe, sus
contenidos, metodologia y evaluaciones consideran el nivel formativo medio de las
competencias antes enunciadas. Esto forma parte de un proceso coherente con los
objetivos del curso, sus dimensiones y el perfil de egreso de la carrera.



C. OBJETIVOS GENERALES DEL CURSO

A nivel conceptual

Conocer y comprender la realidad del mercado de las comunicaciones
internacional y nacional.

Conocer las bases de la direccion y gestion de empresas periodisticas.
Comprender la importancia de la politica editorial.

Conocer las distintas alternativas de financiamiento.

Conocer conceptos y herramientas de planificacion, organizacion, direccién y
control.

Comprender conceptos asociados a la gestion de marketing, finanzas y
recursos humanos.

Conocer conceptos de sustentabilidad asociados a empresas periodisticas.

A nivel de procedimientos

Elaborar un plan de negocios.

Planificar, organizar y dirigir un emprendimiento periodistico o de
comunicaciones.

Detectar las oportunidades y amenazas del entorno.

Generar un plan de marketing y comunicaciones.

Desarrollar habilidades para vender el proyecto.

A nivel de actitudes

Mantenerse actualizado acerca de innovaciones, tendencias vy
emprendimientos del area de las comunicaciones.

Asumir la funcién social de la prensa y sus gestores.

Enfrentar creativamente los desafios de las empresas del rubro.

D. CONTENIDOS

UNIDAD 1. PANORAMA GENERAL Y FUTURO DE LA INDUSTRIA DE LAS
COMUNICACIONES

1.

2.

Revisibn de la experiencia nacional e internacional en la industria de las
comunicaciones.

Periodismo de nicho y otras alternativas de emprendimiento en comunicacion:
productoras, agencias de comunicaciones, editoriales, etc.

UNIDAD 2: ESTRATEGIA, ADMINISTRACION Y GESTION DE NEGOCIOS.

1.
2.
3.

Misién, vision y objetivos.
Plan de negocios.
Balance, estado de resultados, VAN, flujo de caja.

UNIDAD 3: SUSTENTABILIDAD DEL EMPRENDIMIENTO PERIODISTICO.

1.
2.
3.

4,

Marco legal. Tipos de sociedades.

Alternativas de financiamiento.

Definicibn de stakeholders, comunicacion estratégica, marketing vy
comunicacion interna, politicas de RRHH.

RSE.

UNIDAD 4: BASES DE UNA COMUNICACION EFICIENTE

1.
2.

Plan de difusion y publicidad.
Gestion de ventas.



E. METODOLOGIA DE ENSENANZA

1. Clases activas, que incluyen la exposicién de contenidos por parte del profesor
con material de apoyo y la participacion de los estudiantes a través del
permanente dialogo con el docente.

2. Comentario de articulos de prensa, libros y documentos.

3. Estudio de casos de éxito y fracaso. Exposiciones de emprendedores

4. Juego de roles, basado en el desarrollo de un proyecto que se presentara al
final del curso a una comision.

5. Se sugiere un seminario inicial donde se expondran los principales temas a
tratar durante el semestre, de manera de contar con una mirada global del
proceso.
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Links de interés:
https://entrepreneurshipmedia.wordpress.com/recursos-para-periodistas-
emprendedores/
https://ijnet.org/es/blog/emprendimientos-periodisticos-lecciones-para-medios-
emergentes-en-america-latina
http://newsleaders.blogspot.com/2014/04/video-los-mejores-consejos-de-6.html
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