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A. Antecedentes Generales

1. Unidad Académica Facultad de Comunicaciones
2. Carrera Publicidad
3. Cédigo PBP222

4. Ubicacion en la malla IVe Semestre, 22 Afio

5. Créditos 8

6. Tipo de asignatura Obligatorio X Electivo Optativo

7. Duracion Bimestral Semestral X | Anual

8. Maddulos semanales Clases | 2 Clases Practicas Ayudantia
Tedricas

9. Horas académicas Clases | 68 Ayudantia

10. Pre-requisito Medios Il

B. Aporte al Perfil de Egreso

Planificacién de medios, se centra en la revisidon contextualizada de la oferta medial existente en el
mercado, donde el alumno debe tener la capacidad de ejecutar una correcta planificaciéon de
medios, analizando dicha oferta medial, en base a diferentes directrices tales como; Objetivos,
Estrategia de medios, audiencia y KPIS elegidos para evaluar el performance de la campafia de
medios.

Se hace relevante en esta tarea, el adecuado conocimiento, no solo de las plataformas existentes,
sino también de las tendencias y de los factores involucrados en la comunicacion. Con la funcién de
entregar la capacidad de transformar, un concepto de comunicacién, en una ejecucidén de medios
qgue cumpla con la transmisidon del mismo concepto.

De esta forma, el curso aporta a que los publicistas de la Universidad del Desarrollo sean
profesionales de las comunicaciones formados para desempefiarse, entre otras areas, en agencias
de medios o en cualquier otra que requiera de una planificacion metddica.

Por ello, el curso se enmarca en la linea de estrategia, en el ciclo de Bachillerato, tributando al
desarrollo de las competencias genéricas UDD Futuro de Vision Analitica, Comunicacidn y Eficiencia.
Y a las competencias especificas de la carrera de Publicidad; Adaptacidon al entorno y Elaboracion e
implementacién de soluciones estratégicas e ideas innovadores.



. Competencias y Resultados de Aprendizaje Generales que desarrolla la asignatura

Competencias Genéricas

Resultados de Aprendizaje Generales

Vision analitica

Comunicacién

Eficiencia

Competencias Especificas

Adaptacién al entorno

Elaboracién e implementacidon de soluciones
estratégicas e ideas innovadoras

Planifica eficazmente en base a directrices,
reconociendo el proceso de desarrollo,
mediante ejercicios practicos.

Analiza datos, convirtiéndolos en informacion
relevante para el proceso de planificacion, a
través de revisién de Brief.

Ejecuta un plan de medios de manera correcta,
justificando su eleccion, mediante ejercicios
practicos.

Analiza los diferentes KPIS de la campana,
demostrando efectividad y eficiencia de la
planificacién de medios.

D. Unidades de Contenidos y Resultados de Aprendizaje

Unidades de Contenidos

Competencia

Resultados de Aprendizaje

Unidad I: Introducciéon Planificacion

de Medios

1. Definicidn de objetivos

2. Planteamiento de estrategia

3. Definicién cuantitativa y cualitativa
de audiencias.

4. Planificacion estratégica bajada a los
medios de comunicacién

Visidon Analitica

Elaboracién e
implementacion de
soluciones
estratégicas e ideas
innovadoras.

Identifica la estructura
correcta de un plan de
medios, a través de ejemplos
de casos.

Elabora una propuesta inicial,
centrandose en la audiencia,
mediante ejercicios practicos
grupales.

Unidad II: Andlisis de Data para la

planificacion

1. ADWORDS

2.ZMOT

3. SEMvs SEO

4. Técnicas para mejorar el SEO en un
sitio web

5. Campanias de Serch

6. Campanfas de Display

7.Campafas de Remarketing vy
Youtube

Comunicacién

Elaboracién e
implementacion de
soluciones
estratégicas e ideas
innovadoras.

Relaciona toda la data,
transformandola en
informacién  coherente vy

justifica la planificacion de
medios, a través de un
informe.




Unidad Ill: Métricas y herramientas | Elaboracion e

de andlisis implementacion de Construye una correcta

1. Herramientas de medicién soluciones planificacion de medios

2. Google Analytics estratégicas e ideas abordando todos los

3. Facebook ADS innovadoras. aspectos para su

4. Landing page en Facebook elaboracion, mediante

5. Remarketing Eficiencia informe grupal.

6. Permission Marketing

7. Efectividad de herramientas

8. A/B Testing

Unidad IV: KPIS plan de Medios Adaptacién al Crea diversos KPIS de

1. Definiciones estratégicas entorno medios, para justificar el

2. Planteamientos de medicién modelo de medicion de la

Eficiencia campaiia, segun los

objetivos planteados,
presentdndolo de manera
oral

E. Estrategias de Ensefianza

Las estrategias de ensefianza del curso se enmarcan en el aprendizaje experiencial, donde la
vinculacidn con la realidad a través del modelo de educacién en terreno IN OUT, le permite a los(as)
estudiantes transitar de modo fluido desde la Universidad al mundo del trabajo. Enmarcado en este
modelo y sobre la base del actual paradigma educativo “socio-cognitivo”, donde el proceso de
ensefianza-aprendizaje coloca el foco en el alumno como constructor de aprendizajes profundos y
significativos, las estrategias de ensefianza se enmarcan en las siguientes actividades:

- Revision bibliografica orientada a la recopilacion y organizacién de informacion.

- Andlisis de Brief reales de Medios

- Trabajos grupales orientados a la discusidn y elaboracién cooperativa de objetivos y metas
y al disefio de estrategias de medios.

- Talleres de andlisis individuales y grupales enfocados en la evaluacién de estrategias de
medios.

F. Estrategias de Evaluacion

Las estrategias de evaluacién guardan directa relacion y coherencia con las estrategias de ensefanza
y éstas a su vez con las competencias definidas del curso.
En esta linea, los instrumentos de evaluacidn se orientan a la construccién individual y colectivo de
conocimiento, teniendo como principales instrumentos los siguientes:
- Informes individuales orientados a evaluar la adecuada recopilacidon y organizacion de
informacioén.
- Informes y presentaciones grupales orientadas al analisis de casos de la realidad nacional e
internacional respecto de la tendencia de los medios.



- Informes y debates grupales dirigidos a la discusién y elaboracién de metas y objetivos al
momento de elaborar un plan de medios.

G. Recursos de Aprendizaje

Bibliografia obligatoria:
- Gonzalez, M. Angeles; Carrefio Enrique. (2008). Manual de planificacion de medios. 52
edicién, Madrid-Espana, Esic Editorial.
- lgarza, Roberto. (2008). Nuevos medios: estrategias de convergencia. Buenos Aires, La
Crujia.
Bibliografia complementaria:
- Perlado, Marta. (2006). Planificaciéon de medios de comunicacion de masas. McGraw Hill.



