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A. Antecedentes Generales

Programa de Asignatura

DESARROLLO

DE CONCEPTOS

1. Unidad Académica

FACULTAD DE COMUNICACION

2. Carrera

PUBLICIDAD

3. Cddigo del ramo

PUC316

4. Ubicacidn enla

III afo, VI semestre

malla
5. Créditos 8
6. Tipo de asignatura Obligatorio Electivo X | Optativo
7. Duracion Bimestral Semestral X | Anual
8. Modédulos semanales | Clases Tedricas | 2 Clases Practicas Ayudantia
9. Horas académicas Clases | 68 Ayudantia
10. Pre-requisito No tiene

B. Aporte al Perfil de Egreso

El curso persigue que el estudiante reconozca y construya conceptos que tengan un

significado comunicable en un contexto cultural determinado para generar contenido y vincularse

con los consumidores, entendiendo que, la claridad, especificidad y creatividad de lo que se concibe

son fundamentales para las marcas y la publicidad. Esta asignatura se plantea como pilar

fundamental en el éxito del proceso comunicacional.

Pertenece al ciclo de habilitacion profesional y a la Linea de Formacidn denominada

“Creatividad Aplicada”.

El aporte al perfil de egreso se traduce también en que esta asignatura promueve el desarrollo de

las Competencias Genéricas de “Eficiencia” y “Comunicacion”, y de las competencias especificas de

“Creatividad” y “Proponer e Implementar Campafias Comunicacionales”.

C. Competencias y Resultados de Aprendizaje generales que desarrolla la asignatura

Competencias Genéricas

Resultados de Aprendizaje Generales

Eficiencia

Comprende los requisitos bdsicos que debe

Comunicacion

cumplir un concepto para ser comunicable en
un contexto cultural determinado.

Competencias Especificas

Creatividad

Construye conceptos publicitarios y

comunicacionales

Proponer e implementar campafas

comunicacionales  significantes con una
propuesta original.




D. Unidades de Contenidos y Resultados de Aprendizaje

Unidades de Contenidos Competencia Resultados de Aprendizaje
Unidad I: Proceso de conceptualizacion Reconoce en el entorno los elementos
1. Observacion como herramienta inherente | Eficiencia necesarios para la conceptualizacion
a los proceso creativos, insight. publicitaria, partiendo de las
2. Especificaciones de la nocién de concepto expresiones bdsicas necesarias de
en el dmbito de las comunicaciones. comunicacion, por medio del andlisis
3. Conceptualizacion desde la imagen. de casos.
4. Conceptualizacion desde la palabra.
5. Conceptualizacion desde la musica o ruido
ambiental.
Unidad II: Creando un lenguaje comun Comunicacion Reconoce la conceptualizacion como
1. Técnicas para la creacion de conceptos, un proceso subordinado a la
utilizacion de mapas mentales. comunicacion.
2. Construccion de conceptos: condensacion
de ideas, combinacién de palabras, Comprende los elementos y procesos
connotacién determinada por el emisor. que /ntzr vienen en /ab transicion de
3. Determinaciones del receptor y el u'na. .a straccion ) suojetivaa  un
L significado comunicable.
contexto en la creacion de un concepto.
4. Conceptos metafdricos o creacion de
conceptos atractivos, concept board.
Unidad IlI: Casos prdcticos, construccion de un . L
. . Creatividad Construye conceptos publicitarios y
lenguaje comun o L
. . comunicacionales significantes y los
1. Reconocimiento de obras musicales, . > ’
. . . iy Proponer e | aplica en la construccion de piezas
literarias, pldsticas y su traduccion a | o
L implementar publictarias.
conceptos con significado. N
L . camparias
2. Comprension del receptor, a quien se o
. comunicacionales | Comprende el contexto del receptor y
comunica y de que forma. e
e . desarrolla planes comunicacionales
3. Identificacién de conceptos en piezas ] .
L i o acorde a su realidad integrando
publicitarias, andlisis critico. 2
L marcas, productos, servicios 'y
4. Asociacion de conceptos a marcas, . .
- causas, por medio del andlisis de
productos, servicios y causas. .
. casos reales o ficticios.
5. Construccion de conceptos
“campaiiables”, andlisis integral,
reconocimiento de conceptos

correctamente planteados.




E. Estrategias de Ensefianza

Esta asignatura requiere para lograr su sentido y motivar al alumno, de una metodologia lidica y
experiencial, es decir, enfrentara al alumno a distintas experiencias personales y sociales para que,
desde esa abstraccioén, sea capaz, de la mano de clases tedricas, de aplicar las herramientas de
construccion de conceptos comunicacionales luego de un analisis minucioso de los elementos
culturales que intervienen para el acierto comunicacional de un concepto.

La metodologia de ensefianza incluira el desarrollo de trabajos practicos y fomentando la
participacién en clases. El estudiante analizara problematicas donde podrd aplicar los conocimientos
conceptuales adquiridos.

El curso se estructura en base a diversas metodologias, que incluye:
1) Clases expositivas apoyadas con tecnologias como Power Point o Prezi.
2) Trabajos de grupo y debates entre los mismos alumnos.
3) Actividades de analisis y critica de casos (reales y supuestos) durante la mayor parte de las
clases.

F. Estrategias de Evaluacion

La catedra comprende diferentes momentos de evaluacidn, por tanto, incluye controles de
lectura a fin de chequear la comprensién de los temas abordados durante el desarrollo de los
contenidos, asi como certamenes para determinar el logro de ciertos aprendizajes al término de una
unidad o un cuerpo determinado de contenidos.

Trabajo grupal y de duplas con la finalidad de fomentar la Asimismo, evaluara la creatividad
con la cual los alumnos deberan aplicar buena parte de los ejemplos desarrollados en clases. No
menos importante serd la utilizacidn de la terminologia precisa relativa al ambito de la publicidad.

En sintesis, las evaluaciones consideran dos certamenes, trabajos grupales, controles de
lectura y un examen final.

Requisito de asistencia: este curso tiene como requisito que el estudiante tenga un 75%

G. Recursos de Aprendizaje

OBLIGATORIA:

DICCIONARIO DE LA REAL ACADEMIA, Real academia espafiola, Espasa Calpe, Madrid, 1992
DICCIONARIO DE SINONIMOS Y ANTONIMOS, Manuel Seco de la real academia espafiola,
Espasa Calpe, Espana, 2001

DICCIONARIO ETIMOLOGICO, Joan Corominas, Gredos, Madrid, 1981

Zava 40 (documento PDF)

El punto y la linea, Wassily Kandinsky, Paidos, Buenos aires, 2003
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http://lavozdelsinchi.wordpress.com/2007/11/10/como-disenar-una-campana-desde-el-
brief-hasta-la-idea/
7. www.monografias.com/trabajos11/.../tepubl.shtml



http://lavozdelsinchi.wordpress.com/2007/11/10/como-disenar-una-campana-desde-el-brief-hasta-la-idea/
http://lavozdelsinchi.wordpress.com/2007/11/10/como-disenar-una-campana-desde-el-brief-hasta-la-idea/
http://www.monografias.com/trabajos11/.../tepubl.shtml

8. www.gestiopolis.com/canales/.../publicidad1.htm
9. http://www.sch-icf.net/nodus/171Afasiaslakobson.htm
10. http://etimologias.dechile.net/?concepto



http://www.gestiopolis.com/canales/.../publicidad1.htm
http://www.scb-icf.net/nodus/171AfasiasJakobson.htm
http://etimologias.dechile.net/?concepto

