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PROGRAMA DE ASIGNATURA
TENDENCIAS EN EL PERIODISMO Y LA COMUNICACION

A. Antecedentes Generales

1. Unidad académica Facultad de Comunicaciones

2. Carrera Periodismo

3. Codigo del ramo PPC115

4. Ubicacion en la malla Primer Afio / Primer Semestre

5. Créditos ubD 8 | SCT 5

6. Tipo de asignatura Obligatorio X | Electivo Optativo
7. Duracién Bimestral Semestral X | Anual

8. Moddulos semanales Clases Tedricas | 2 | Clases Practicas Ayudantia
9. Horas académicas Clases ‘ 68 ‘ Ayudantia ‘ ‘

10. Prerrequisito No tiene

B. Aporte al Perfil de Egreso

El curso introduce al alumno en la profesién dando a conocer los principios basicos del periodismo
y las comunicaciones, asi como los fundamentos del quehacer profesional. Presenta el papel de los
medios de comunicacién social y de las organizaciones dedicadas a la comunicacién corporativa. Por
otra parte, identifica a la noticia como nucleo de la actividad informativa e introduce al alumno en
los géneros periodisticos.

Tendencias en el Periodismo y la Comunicacién pertenece al primer ciclo de estudios denominado
Bachillerato, y se ubica en los ramos de la linea de destrezas profesionales. Esta asignatura
contribuye a la formacion de tres Competencias Genéricas de la Universidad del Desarrollo:
Comunicacién, Pensamiento Critico y Compromiso Etico, y al desarrollo de dos Competencias
Especificas de la carrera de Periodismo: Busqueda, seleccién e integracion de la informacion y
Elaboracién de contenidos de comunicacion para diversos formatos y plataformas.

Como se trata del ciclo de Bachillerato, el trabajo académico se orienta considerando el nivel
formativo inicial de las competencias antes enunciadas, coherentes con el perfil de egreso, lo que
se evidencia en las competencias y sus resultados de aprendizaje.
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C. Competencias y Resultados de Aprendizaje que desarrolla la Asignatura

COMPETENCIAS GENERICAS

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Comunicacion

Analiza la evolucién, los pilares y el desarrollo del periodismo y

Compromiso ético

Pensamiento Critico

Aplica las normas y principios éticos bdsicos que rigen a su

COMPETENCIAS ESPECIFICAS

Busqueda, seleccion e
integracion de informacion.

actuar.

Elaboracion de contenidos de
comunicacion para diversos
formatos y plataformas

comunicativo.

y documentales para producir productos informativos de
calidad.

como notas, crénicas y comunicados de prensa.

las comunicaciones en el mundo y en Chile; asi como los actores
mas relevantes en la industria de las comunicaciones.
profesion.

Reflexiona acerca de su formacidn ética y quehacer profesional
para comprender el mundo laboral en el que les correspondera

Identifica los conceptos basicos del quehacer periodistico y

Identifica los principios que orientan el correcto ejercicio de la
profesion y el impacto que esto tiene en las sociedades
modernas.

Recopila informacién relevante a través de fuentes personales

Elabora productos periodisticos de corte informativo tales

D. Unidades de Contenido y Resultados de Aprendizaje

Unidades de Contenidos

Competencia Resultados de Aprendizaje

UNIDAD 1:
1.1.- Periodismo

Reconoce la importancia del

e iQué es el Periodismo y qué es

Comunicacion?

Periodismo y su funcidon comunicativa
Periodismo y Democracia

Periodismo y Tecnologias

Rol del periodista. “Servir al publico”, “La
verdad importa”

Medios de Comunicacion Tradicionales:
el vehiculo comunicativo

Nocién del campo profesional
periodistico.

1.2.- La Noticia

Comunicacion | quehacer periodistico en la
sociedad.

Pensamiento Analiza la entrega

Critico comunicativa periodistica en
su dimension de servicio.

Busqueda, Identifica los elementos

seleccion e
integracion de
informacion

constitutivos de un hecho
considerado noticia.

Elabora
periodisticos

productos
informativos
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e Elementos de la noticia.

e Introduccién a los géneros periodisticos
(informativo, interpretativo, opinidn) y
sus unidades de redaccién (Breves,
Cronicas, Reportajes, Entrevistas).

e Lacreacién de historias.

e las fuentes informativas. On y off the
record. El secreto profesional. Las
fuentes y la tecnologia.

e Informacion versus rumor.

1.3.- La Industria del Periodismo.

e Una radiografia a los medios actuales en
Chile y el mundo.

e Actores mds relevantes de la industria de
las comunicaciones.

e Principales conglomerados locales y
globales.

1.4 Las nuevas tecnologias en la entrega
periodistica

e Los Medios Digitales

Elaboracion
contenidos de
comunicacion
para diversos
formatos y
plataformas.

cambios

Identifica los
registrados en la industria de
los medios de comunicacion
y su significado.

Analiza el desafio profesional
de las nuevas tecnologias en
el periodismo vy las
comunicaciones.

UNIDAD 2

2.1.- Comunicacion Estratégica:

e Fundamentos de la comunicacion
estratégica

e Origeny evolucidon de la Comunicacidn
Estratégica: propaganda, publicidad,
relaciones publicas y la relacién con la
estrategia militar.

e Comunicacién Interna, Externa,
Corporativa y Comercial.

2.2.- Generacion de noticias y contenidos para
medios de comunicacion

e El Plan de Comunicaciones. “Gestion de
Prensa” para ofrecer contenidos
institucionales noticiosos para los
medios.

e Mensajes en distintos formatos
(Convocatoria de Prensa; Comunicado de
Prensa; Minuta de Prensa; Declaraciones
Publicas).

e Relacién ética con los medios.

2.3.- La Industria de las Comunicaciones

Comunicacion

Pensamiento
Critico

Busqueda,
seleccion e
integracion de
informacion

Elaboracion
contenidos de
comunicacion
para diversos
formatos y
plataformas.

Identifica conceptos basicos
del contexto de la
comunicacion estratégica.

Reflexiona sobre la
importancia y el rol de la
comunicacion al momento de
planificar acciones dentro de
una organizacion.

Elabora contenidos para
voceros y medios de
comunicacion, de acuerdo
con los objetivos de cada
organizacion.
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Emprendimiento y consultoria
(Trasnacionales del area y Agencias
boutique en las dreas en tendencia)
Direccién de Comunicaciones: cuando la
gestion del drea se vuelve estratégica en
el sector publico y privado.

Nuevas tendencias: CommTech,
Consultorias externas y diversificadas.

UNIDAD 3

3.1.- Etica en el Periodismo y las
Comunicaciones

Conceptos de Etica
Compromiso ético
Cédigos de Etica

3.2 Derechos a la libertad de expresion

Derecho a la informacion
Deberes éticos

Verdad y objetividad
Responsabilidad social

Pensamiento
Critico

Compromiso
Etico

Integra la importancia de la
conducta ética en el trabajo
del periodista.

Reflexiona sobre la
importancia de la busqueda
de la verdad, la exactitud y la
precisién en la entrega de los
mensajes periodisticos.

Analiza la importancia de la
conducta ética profesional en
la utilizacidn de nuevas
tecnologias.

E. Estrategias de Enseilanza

Los alumnos tendrdn sesiones de clases tedricas, en las que se abordardn secuencialmente las
unidades de la asignatura a través de clases expositivas del docente, discusiones guiadas, lectura de
textos seleccionados, revision de material audiovisual y de prensa. Ademds de incorporar realidad
extendida que es una metodologia que impulsa el aprendizaje experiencial mediante simulaciones
inmersivas. A través de la Realidad Virtual, Aumentada y Mixta, estas herramientas transforman el
espacio educativo en una experiencia practica e innovadora.

F. Estrategias de Evaluacion
El curso contempla certdmenes integradores, controles de lectura, elaboracién de ensayos,

informes y ejercicios; ademds de un examen final.
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G. Recursos de Aprendizaje

Bibliografia Obligatoria

e CEBRIAN, MARIANO, Desarrollos del Periodismo en Internet. 2010

e DIAZ N.JAVIER, La escritura Digital. Hipertexto y construccién del discurso informativo en el
periodismo electrénico. Editorial Universidad del pais vasco. 2022.

e CAVALLO, ASCANIO. PERIODISMO Y DEMOCRACIA

e PEREZ-SOLER, SUSANA, Periodismo y Redes Sociales: claves para la gestiéon de contenidos
digitales. Barcelona. Editorial UOC, 2017

e YANEZ R. EUGENIO, Medios de Comunicacién Social y Periodismo: una aproximacién desde
le ética. UAI, 2005

e ALDUNATE, y A. LECARQS, M. Géneros periodisticos. Ariel. Barcelona. 2004.

e CASTELLON, LUCIA; GONZALEZ P. MIGUEL, SANTIBANEZ ABRAHAM. La ética periodistica en
el nuevo milenio. Editorial Cuarto propio, UDP

Bibliografia Complementaria

e DELANO, MANUEL; FUENTES BARBARA, Periodismo en el limite. Ugbar Editores UAI

e DERMAOTA, KEN, Chile inédito: El Periodismo Bajo Democracia. Stgo, Chile: Ediciones B, 2002

e FILLIPI M. EMILIO, La Profesidn de Periodista: Una Visidn Etica. Chile, Atena, 1991.

e CAPOTE, TRUMAN, A Sangre Fria, Sudamericana, Buenos Aires, 1998.

e GARCIA MARQUEZ, GABRIEL. Noticia de un Secuestro, Sudamericana, Buenos Aires, 1996

e GARCIA MARQUEZ, GABRIEL, “Relato de un naufrago”, Sudamericana.

e CASTRO C. MARIANO, El Off de Record en el Periodismo: Entre la Etica y el Golpe
informativo. Fac. de Comunicaciones. Escuela de Periodismo, 2000



